
Recht op de Radar: De Ultieme Gids voor Online 

Zichtbaarheid voor Zelfstandige Advocaten 

Ontdek de strategieën en geheime gereedschappen waarmee zelfstandige advocaten 

hun online aanwezigheid kunnen versterken en moeiteloos in contact kunnen komen 

met potentiële cliënten in hun eigen regio. Leer hoe je jouw juridische praktijk naar 

nieuwe hoogten kunt brengen met bewezen internetmarketingtechnieken, zonder de 

complexe termen. 

1. Inleiding 

• Het belang van online zichtbaarheid voor zelfstandige advocaten. 

 

2. Basisprincipes van Online Marketing voor Advocaten 

• Begrijpelijke uitleg van concepten zonder technische jargon. 

 

3. Een Sterk Online Profiel Opbouwen 

• Tips voor het optimaliseren van LinkedIn-profielen en andere online 

platforms. 

 

4. Lokale SEO: Gevonden Worden in Jouw Regio 

• Eenvoudige stappen om de vindbaarheid in zoekmachines te vergroten 

zonder de noodzaak van SEA. 

 

5. Effectieve Content Strategieën voor Advocaten 

• Hoe waardevolle inhoud te creëren die potentiële cliënten aantrekt. 

 

6. Sociale Media Voor Advocaten: Do’s en Don’t s 

• Praktische richtlijnen voor het gebruik van sociale media om je 

juridische praktijk te promoten. 

 

7. Praktijkvoorbeelden en Succesverhalen 

• Inspirerende verhalen van zelfstandige advocaten die met succes online 

marketing hebben toegepast. 

 

8. De Volgende Stappen: Actieplan 

• Concrete stappen om direct aan de slag te gaan en resultaten te zien. 

 

 



We hopen dat "Recht op de Radar" je niet alleen waardevolle inzichten biedt, maar ook 

praktische hulpmiddelen om je online aanwezigheid te versterken en je praktijk te laten 

groeien. Veel succes! 

Hoofdstuk 1: Inleiding 
Welkom bij "Recht op de Radar: De Ultieme Gids voor Online Zichtbaarheid voor 

Zelfstandige Advocaten." In dit mini ebook ontdek je de krachtige strategieën 

waarmee zelfstandige advocaten hun online aanwezigheid kunnen vergroten en in 

contact kunnen komen met potentiële cliënten in hun eigen regio. Laten we samen 

verkennen hoe je jouw juridische praktijk naar nieuwe hoogten kunt tillen door 

slimme internetmarketingtechnieken toe te passen, zonder de complexe termen. 

Hoofdstuk 2: Basisprincipes van online marketing 

voor advocaten 

Voordat we dieper ingaan op de details, laten we de basisbeginselen van online 

marketing voor advocaten bespreken. We vermijden technisch jargon en leggen 

begrijpelijke concepten uit die de basis vormen voor een succesvolle online 

aanwezigheid. 

Hoofdstuk 3: Een sterk online profiel opbouwen 

Je online profiel is vaak het eerste wat potentiële cliënten zien. Ontdek in dit 

hoofdstuk hoe je jouw LinkedIn-profiel en andere online platforms kunt optimaliseren 

om een professionele en betrouwbare indruk achter te laten. 

Hoofdstuk 4: Lokale SEO: gevonden worden in jouw 

regio 

Zichtbaarheid in lokale zoekopdrachten is cruciaal voor zelfstandige advocaten. Leer 

eenvoudige stappen om je online vindbaarheid te vergroten zonder de noodzaak van 

betaalde advertenties (SEA). 

Hoofdstuk 5: Effectieve content strategieën voor 

advocaten 

Inhoud is koning, ook voor advocaten. Ontdek hoe je waardevolle en relevante 

inhoud kunt creëren die niet alleen jouw expertise toont, maar ook potentiële 

cliënten aantrekt. 



Hoofdstuk 6: Sociale media voor advocaten: do’s en 

Don’t s 

Sociale media zijn krachtige hulpmiddelen om je praktijk te promoten. Dit hoofdstuk 

biedt praktische richtlijnen voor het gebruik van sociale media, inclusief do’s en Don’t 

s. 

Hoofdstuk 7: Praktijkvoorbeelden en succesverhalen 

Leer van zelfstandige advocaten die met succes online marketing hebben toegepast. 

Ontdek inspirerende praktijkvoorbeelden en succesverhalen die je kunt gebruiken als 

motivatie voor je eigen juridische praktijk. 

Hoofdstuk 8: De volgende stappen: actieplan 

Nu je de fundamenten kent, is het tijd om in actie te komen. Dit hoofdstuk biedt 

concrete stappen en een actieplan waarmee je direct aan de slag kunt gaan om 

zichtbare resultaten te behalen. 

 

 

 



Hoofdstuk 1: Inleiding 

Welkom bij "Recht op de Radar: De Ultieme Gids voor Online Zichtbaarheid voor Zelfstandige 

Advocaten." In de snel evoluerende wereld van vandaag is het cruciaal voor zelfstandige 

advocaten om niet alleen juridische deskundigheid te tonen, maar ook om online opgemerkt te 

worden. Dit mini ebook is ontworpen om je te begeleiden door de essentiële stappen van 

internetmarketing, zonder je te overspoelen met onnodig technisch jargon. 

De Digitale Revolutie in de advocatuur 

De afgelopen jaren heeft de digitale revolutie de manier waarop we zaken doen ingrijpend 

veranderd. Voor zelfstandige advocaten biedt deze revolutie nieuwe kansen om in contact te 

komen met potentiële cliënten en hun praktijk te laten groeien. In dit hoofdstuk zullen we de 

redenen verkennen waarom online zichtbaarheid cruciaal is in de moderne advocatuur. 

De Kracht van de Eerste Indruk 

Een potentiële cliënt vormt vaak een eerste indruk van een advocaat via online kanalen. Of het nu 

gaat om je LinkedIn-profiel, je website of andere online platforms, het is essentieel om een sterke 

en professionele eerste indruk achter te laten. We zullen bespreken waarom het optimaliseren van 

je online profiel een strategische zet is voor zelfstandige advocaten. 

De Noodzaak van internetmarketing voor advocaten 

Waarom zou je als zelfstandige advocaat tijd en energie investeren in internetmarketing? Het 

antwoord is simpel: om op te vallen te midden van concurrentie en om jouw expertise te tonen 

aan mensen die actief op zoek zijn naar juridische hulp. In dit hoofdstuk bespreken we waarom 

internetmarketing een niet te negeren aspect is van een succesvolle praktijk. 

Overbrugging van de Kenniskloof 

Veel zelfstandige advocaten vermijden misschien internetmarketing omdat het als complex en 

technisch wordt beschouwd. Hier willen we die misvatting overbruggen en je laten zien dat het 

mogelijk is om waardevolle resultaten te behalen zonder in technische details te verdwalen. 

Wat kun je verwachten van dit e-book? 

Dit mini e-book is geen overweldigende handleiding. Integendeel, het is ontworpen als een gids 

die je stap voor stap door de essentiële concepten leidt, met praktische tips en strategieën die 

direct toepasbaar zijn. We nodigen je uit om samen met ons de wereld van online zichtbaarheid 

voor zelfstandige advocaten te verkennen. Laten we beginnen met het ontrafelen van de 

geheimen van succesvolle internetmarketing voor jouw praktijk. 

 



 

Hoofdstuk 2: Basisprincipes van online  

marketing voor advocaten 

In dit hoofdstuk gaan we terug naar de basis en verkennen we de essentiële principes 

van online marketing, specifiek afgestemd op zelfstandige advocaten. Het doel is om 

een helder begrip te bieden van de fundamentele concepten zonder te verzanden in 

technische details. 

1. Begrijpen van jouw doelgroep 

Een succesvolle online marketingstrategie begint met een diepgaand begrip van je 

doelgroep. Voor zelfstandige advocaten betekent dit het identificeren van de 

specifieke behoeften en zorgen van potentiële cliënten in jouw regio. We zullen 

bespreken hoe je een gedetailleerd klantprofiel kunt opstellen om je 

marketinginspanningen effectiever te richten. 

2. Positionering van jouw unieke waarde propositie 

Wat maakt jou als zelfstandige advocaat uniek? Of het nu gaat om een niche-

expertise, specifieke juridische diensten, of persoonlijke aandacht voor cliënten, het 

benadrukken van jouw unieke waarde propositie is van vitaal belang. We zullen 

strategieën bespreken om je te onderscheiden van concurrenten en jouw 

meerwaarde te benadrukken. 



3. Content als Bouwsteen van online zichtbaarheid 

In de wereld van online marketing is 'content' koning. Voor zelfstandige advocaten 

betekent dit het delen van waardevolle informatie en inzichten die relevant zijn voor 

jouw doelgroep. We zullen ingaan op de verschillende soorten content die je kunt 

creëren, van blogposts tot informatieve video's, en hoe dit bijdraagt aan jouw online 

zichtbaarheid. 

4. Consistentie in Branding en Communicatie 

Een consistente branding is essentieel om een professionele en betrouwbare indruk 

achter te laten. We zullen bespreken hoe je jouw online aanwezigheid kunt 

afstemmen op je kantoorbranding, inclusief kleurenschema's, logo's en de toon van 

je communicatie. Consistentie draagt bij aan het opbouwen van vertrouwen bij 

potentiële cliënten. 

5. Meetbare doelen en KPI's Instellen 

Het is cruciaal om meetbare doelen en key performance indicators (KPI's) vast te 

stellen om de effectiviteit van je online marketinginspanningen te beoordelen. We 

zullen richtlijnen bieden voor het instellen van haalbare doelen en het meten van het 

succes van jouw campagnes. 

6. Flexibiliteit en aanpassingsvermogen 

Ten slotte benadrukken we het belang van flexibiliteit en aanpassingsvermogen in je 

online marketingstrategie. De digitale wereld evolueert voortdurend, en het 

vermogen om je aan te passen aan veranderende trends en technologieën is 

essentieel voor langdurig succes. 

Dit hoofdstuk biedt een stevige basis voor zelfstandige advocaten die hun online 

zichtbaarheid willen vergroten. Door de basisprincipes van online marketing te 

begrijpen, kun je doelgericht en effectief werken aan het laten groeien van je 

juridische praktijk. 

 



 

Hoofdstuk 3: Een sterk online profiel opbouwen 

Een krachtig online profiel is de digitale etalage van een zelfstandige advocaat. In dit 

hoofdstuk duiken we dieper in de stappen die je kunt nemen om een 

onderscheidend en professioneel online imago op te bouwen, met de nadruk op 

platforms zoals LinkedIn. 

1. Optimaliseer je LinkedIn-profiel 

LinkedIn is een krachtig platform voor zelfstandige advocaten. Begin met het 

optimaliseren van je LinkedIn-profiel door een professionele profielfoto toe te 

voegen, een pakkende samenvatting te schrijven en je werkervaring en opleidingen 

bij te werken. Dit vormt de basis voor een positieve eerste indruk. 

 

 

2. Toon jouw expertise en specialisatie 

Gebruik de samenvatting op je profiel om jouw juridische expertise en specialisaties 

te benadrukken. Leg op een begrijpelijke manier uit hoe je cliënten helpt en waarom 



ze voor jou moeten kiezen. Richt je boodschap op de specifieke behoeften van 

potentiële cliënten in jouw regio. 

3. Publiceer regelmatig waardevolle inhoud 

LinkedIn biedt de mogelijkheid om artikelen en posts te publiceren. Maak gebruik 

van deze functie door regelmatig waardevolle inhoud te delen. Dit kunnen juridische 

tips, branche-updates of zelfs succesverhalen zijn. Door consistent waarde te bieden, 

vergroot je je geloofwaardigheid. 

4. Bouw een netwerk van vertrouwde connecties op 

Breid je professionele netwerk uit door connecties toe te voegen die relevant zijn 

voor jouw praktijkgebied. Kwaliteit is belangrijker dan kwantiteit. Focus op het 

opbouwen van relaties met andere advocaten, professionals in de juridische sector en 

potentiële cliënten. 

5. Verzamel aanbevelingen en endorsements 

Aanbevelingen van collega's en cliënten zijn waardevol. Vraag tevreden cliënten om 

een aanbeveling achter te laten op je LinkedIn-profiel. Dit draagt bij aan het 

opbouwen van vertrouwen bij potentiële cliënten die op zoek zijn naar een 

betrouwbare advocaat. 

6. Houd je profiel actueel en relevant 

Zorg ervoor dat je LinkedIn-profiel altijd up-to-date is. Werk regelmatig je ervaring, 

vaardigheden en projecten bij. Een actueel profiel toont aan dat je betrokken bent en 

helpt bij het behouden van een positieve online reputatie. 

Door een sterk online profiel op te bouwen op platforms zoals LinkedIn, vergroot je 

niet alleen je zichtbaarheid, maar trek je ook potentiële cliënten aan die specifiek op 

zoek zijn naar jouw juridische diensten. In het volgende hoofdstuk zullen we dieper 

ingaan op lokale zoekmachineoptimalisatie (SEO) om nog meer relevant verkeer naar 

je praktijk te leiden. 
 



 

Hoofdstuk 4: Lokale SEO: Gevonden worden in jouw regio 

In dit hoofdstuk richten we ons op lokale zoekmachineoptimalisatie (SEO), een cruciale strategie 

om als zelfstandige advocaat gevonden te worden door potentiële cliënten in jouw specifieke 

regio. 

1. Begrijp het belang van lokale vindbaarheid 

Lokale SEO is essentieel voor zelfstandige advocaten die hun praktijk willen laten groeien binnen 

een specifieke geografische locatie. Het vergroot de zichtbaarheid in lokale zoekopdrachten en 

trekt cliënten aan die actief op zoek zijn naar juridische dienstverlening in jouw regio. 

2. Optimaliseer je Google Mijn Bedrijf-pagina 

Een Google Mijn Bedrijf-pagina is een krachtige tool voor lokale SEO. Zorg ervoor dat jouw profiel 

volledig is ingevuld, inclusief contactgegevens, openingstijden en een korte beschrijving van je 

praktijk. Dit verbetert niet alleen je lokale vindbaarheid, maar geeft potentiële cliënten ook direct 

toegang tot belangrijke informatie. 

3. Gebruik lokale trefwoorden in je content 

Integreer lokale trefwoorden in de content op je website en andere online platforms. Dit omvat 

niet alleen je praktijkgebied, maar ook specifieke locaties en buurt gerelateerde termen. Dit 

optimaliseert je inhoud voor lokale zoekopdrachten en vergroot de kans op hoge posities in de 

zoekresultaten. 



4. Verzamel positieve recensies van lokale cliënten 

Positieve recensies zijn niet alleen waardevol voor je reputatie, maar hebben ook invloed op je 

lokale zoekrangschikking. Vraag tevreden cliënten om reviews achter te laten op platforms zoals 

Google, Yelp of specifieke juridische beoordelingssites. Positieve feedback draagt bij aan het 

opbouwen van vertrouwen bij potentiële cliënten. 

5. Maak gebruik van lokale linkbuilding 

Lokale linkbuilding is het verkrijgen van links van relevante lokale bronnen naar jouw website. Dit 

kan variëren van lokale bedrijvengidsen tot samenwerkingen met andere professionals in jouw 

regio. Deze links versterken je lokale SEO en vergroten je online autoriteit. 

6. Monitor en pas continu aan 

SEO is een voortdurend evoluerend proces. Monitor regelmatig je lokale zoekprestaties en pas je 

strategie aan op basis van de resultaten. Dit kan inhouden dat je trefwoorden verfijnt, nieuwe 

lokale kansen ontdekt of je Google Mijn Bedrijf-informatie bijwerkt. 

Lokale SEO is een krachtig instrument voor zelfstandige advocaten om hun praktijk lokaal te laten 

groeien. Door deze strategieën te omarmen, vergroot je niet alleen je online zichtbaarheid, maar 

trek je ook cliënten aan die specifiek op zoek zijn naar juridische dienstverlening in jouw directe 

omgeving. In het volgende hoofdstuk gaan we dieper in op effectieve contentstrategieën om 

jouw online aanwezigheid verder te versterken. 

 

 



 

 

Hoofdstuk 5: Effectieve Content Strategieën 

In dit hoofdstuk gaan we dieper in op het belang van een effectieve contentstrategie 

voor zelfstandige advocaten. Door waardevolle en relevante inhoud te creëren, kun je 

niet alleen jouw expertise demonstreren, maar trek je ook potentiële cliënten aan. 

1. Identificeer de behoeften van je doelgroep 

Een succesvolle contentstrategie begint met het begrijpen van de behoeften en 

vragen van je doelgroep. Identificeer de juridische zorgen en problemen waar jouw 

potentiële cliënten mee te maken hebben. Door gerichte en relevante content te 

leveren, positioneer je jezelf als een waardevolle informatiebron. 

2. Diversifieer je contentformaten 

Varieer de manier waarop je content aanbiedt. Denk aan blogposts, infographics, 

video's, en zelfs podcasts. Diversiteit in contentformaten spreekt verschillende 

voorkeuren van jouw doelgroep aan en hou je content fris en boeiend. 

3. Creëer educatieve inhoud 

Advocaten kunnen complexe juridische concepten vertalen naar begrijpelijke en 

educatieve inhoud. Publiceer artikelen, gidsen of video's die cliënten informeren over 

hun rechten, juridische processen en mogelijke oplossingen. Educatieve content 

versterkt niet alleen je autoriteit, maar trekt ook geïnteresseerde cliënten aan. 

4. Houd Rekening met actuele juridische ontwikkelingen 

Houd je content relevant door in te spelen op actuele juridische ontwikkelingen en 

nieuws. Schrijf bijvoorbeeld een blogpost over de implicaties van recente wetgeving 

of deel je inzichten over lopende juridische zaken. Hierdoor blijft je content actueel 

en toont het je betrokkenheid bij de juridische gemeenschap. 

5. Betrek je doelgroep met interactieve content 

Interactieve content, zoals polls, quizzen of live Q&A-sessies, betrekt je doelgroep 

actief. Creëer een dialoog en moedig cliënten aan om vragen te stellen. Dit niet alleen 

versterkt de betrokkenheid, maar biedt ook waardevolle inzichten in de specifieke 

behoeften van je doelgroep. 



6. Optimaliseer voor zoekmachines zonder de leesbaarheid te verliezen 

Terwijl je content optimaliseert voor zoekmachines, is het cruciaal om de leesbaarheid 

te behouden. Gebruik relevante trefwoorden, maar vermijd overmatig gebruik ervan. 

Richt je op het creëren van waardevolle inhoud die gemakkelijk te begrijpen is voor je 

doelgroep. 

Een doordachte contentstrategie vormt de kern van een succesvolle online 

aanwezigheid voor zelfstandige advocaten. Door te focussen op informatieve, diverse 

en boeiende content kun je niet alleen je expertise demonstreren, maar bouw je ook 

een band op met potentiële cliënten. In het volgende hoofdstuk zullen we de Do’s en 

Don’t s van sociale media voor advocaten verkennen. 
 

 



 



Hoofdstuk 6: Sociale media voor advocaten: do’s en 

don’ts 

In dit hoofdstuk duiken we in de wereld van sociale media en bekijken we de 

essentiële Do’s en Don’t s voor zelfstandige advocaten. Effectief gebruik van sociale 

platforms kan de zichtbaarheid vergroten en de interactie met potentiële cliënten 

bevorderen. 

1. Do: Kies de juiste sociale platformen 

Identificeer de sociale mediaplatformen die het meest relevant zijn voor jouw 

doelgroep. LinkedIn is vaak een natuurlijke keuze voor professionele netwerken, maar 

overweeg ook platforms zoals Twitter en Facebook, afhankelijk van je specifieke 

praktijkgebied. 

2. Don’t: Overmatig juridisch jargon gebruiken 

Vermijd het gebruik van overmatig juridisch jargon in je sociale media-updates. Houd 

je berichten begrijpelijk voor een breder publiek. Wees duidelijk en beknopt bij het 

delen van informatie over juridische onderwerpen. 

3. Do: Deel relevante inzichten en tips 

Deel regelmatig relevante inzichten en tips op sociale media. Dit kan variëren van 

korte updates over recente juridische ontwikkelingen tot het verstrekken van 

praktisch advies. Zorg ervoor dat je waarde toevoegt aan de feeds van je volgers. 

4. Don’t: verwaarloos je profielinformatie 

Houd je sociale media-profielen up-to-date en volledig ingevuld. Verwaarloos niet de 

mogelijkheid om je expertise, ervaring en contactinformatie duidelijk te presenteren. 

Een volledig profiel draagt bij aan je geloofwaardigheid. 

5. Do: betrek je publiek actief 

Moedig interactie aan door vragen te stellen en reacties te waarderen. Actieve 

betrokkenheid bouwt een gemeenschap op en vergroot de kans dat volgers je als 

een waardevolle bron beschouwen. Beantwoord ook vragen en opmerkingen 

professioneel en tijdig. 

6. Don’t: negeer het belang van visuele content 



Sociale media draaien niet alleen om tekst. Integreer visuele content zoals 

afbeeldingen en video's om je berichten aantrekkelijker te maken. Een goed 

uitgebalanceerde mix van tekst en visuele elementen vergroot de impact van je 

sociale media-aanwezigheid. 

Effectief gebruik van sociale media vereist een evenwicht tussen professionaliteit en 

toegankelijkheid. Door de juiste Do’s en Don’t s toe te passen, kun je sociale 

platforms optimaliseren om je juridische praktijk te promoten en waardevolle relaties 

op te bouwen. In het laatste hoofdstuk zullen we concrete stappen en een actieplan 

presenteren om je online aanwezigheid verder te versterken. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

Hoofdstuk 7: Praktijkvoorbeelden en succesverhalen 

In dit hoofdstuk gaan we dieper in op praktijkvoorbeelden en succesverhalen van 

zelfstandige advocaten die met succes internetmarketing hebben toegepast. Deze 

verhalen dienen als inspiratiebron en bieden concrete inzichten in de toepassing van 

strategieën in de praktijk. 

1. Het verhaal van advocatenkantoor Danny Lavrijzen: Optimalisatie van 

LinkedIn-profiel 

Danny Lavrijzen optimaliseerde zijn LinkedIn-profiel door een professionele foto toe 

te voegen, een boeiende samenvatting te schrijven en zijn specialisaties te 

benadrukken. Dit resulteerde in een aanzienlijke toename van het aantal connecties 

en directe contacten van potentiële cliënten. 

2. Advocaten Petersfreunde & Partners: Lokale SEO-successen met Google Mijn 

Bedrijf 

Petersfreunde & Partners zag een aanzienlijke verbetering in lokale vindbaarheid 

door zijn Google Mijn Bedrijf-pagina volledig in te vullen en regelmatig updates te 

delen. Hierdoor ontving hij meer telefoontjes en e-mails van cliënten die specifiek op 

zoek waren naar hun juridische expertise in de regio. 

3. Advocaat Reumers: Effectieve contentstrategie op social media 

Advocaat Reumersbouwde bouwde een sterke online aanwezigheid op door 

regelmatig educatieve inhoud te delen op sociale media. Dit leidde niet alleen tot een 

groeiend aantal volgers, maar ook tot een aanzienlijke toename van consultaties en 

cliënten die specifiek naar zijn kantoor kwamen vanwege de waardevolle informatie 

die hij deelde. 

4. Advocate Van Elsland: Betrokkenheid vergroten met interactieve content 

Advocate Van Elsland verbeterde de betrokkenheid op sociale media door 

interactieve content te delen, zoals polls en live Q&A-sessies. Dit resulteerde in meer 



interactie van volgers, evenals een stijging in het aantal consultverzoeken van mensen 

die via sociale media contact met haar hadden opgenomen. 

5. Advocaat Michiel Bogde: Diverse contentformaten voor een breder bereik 

Michiel Bogde bereikte een breder publiek door diverse contentformaten te 

gebruiken. Naast geschreven blogs produceerde hij video's waarin hij juridische 

onderwerpen besprak. Deze diversiteit trok een gevarieerde doelgroep aan en 

vergrootte zijn online aanwezigheid. 

6. ORAINI advocaten: Positieve recensies en online reputatie 

ORAINI advocaten plaatste actief verzoeken voor positieve recensies van tevreden 

cliënten op Google en andere beoordelingssites. Deze recensies fungeerden niet 

alleen als sociale bewijskracht, maar verbeterden ook zijn lokale SEO en versterkten 

zijn online reputatie. 

Deze voorbeelden illustreren hoe zelfstandige advocaten met succes 

internetmarketingstrategieën hebben toegepast. Door te leren van hun ervaringen 

kun je jouw eigen aanpak verfijnen en toepassen op je juridische praktijk. In het 

laatste hoofdstuk presenteren we een concreet actieplan om je op weg te helpen 

naar een versterkte online aanwezigheid als zelfstandige advocaat. 
 

 



Hoofdstuk 8: De volgende stappen: Het Actieplan 

Gefeliciteerd! Je hebt nu een solide basis begrepen voor het verbeteren van je online 

aanwezigheid als zelfstandige advocaat. Nu is het tijd om de opgedane kennis om te 

zetten in concrete acties met dit eenvoudige en doeltreffende actieplan. 

1. Optimaliseer je LinkedIn-profiel: 

• Update je profielfoto en voeg een boeiende samenvatting toe. 

• Benadruk je specialisaties en ervaring. 

• Bouw je netwerk uit door relevante connecties toe te voegen. 

2. Verbeter je lokale vindbaarheid met lokale SEO: 

• Vul je Google Mijn Bedrijf-pagina volledig in en houd deze up-to-date. 

• Gebruik lokale trefwoorden in je websitecontent en sociale media-updates. 

• Verzamel positieve recensies van tevreden cliënten. 

3. Implementeer een effectieve contentstrategie: 

• Identificeer de behoeften van je doelgroep en creëer relevante inhoud. 

• Diversifieer je contentformaten, waaronder blogs, video's en infographics. 

• Houd je content actueel en reageer op actuele juridische ontwikkelingen. 

4. Maak slim gebruik van sociale media: 

• Kies de juiste sociale mediaplatforms voor jouw doelgroep. 

• Deel regelmatig waardevolle inzichten en tips. 

• Betrek je doelgroep actief door vragen te stellen en te reageren op reacties. 

5. Leer van praktijkvoorbeelden en succesverhalen: 

• Analyseer de succesverhalen van andere zelfstandige advocaten. 

• Pas relevante strategieën toe op jouw praktijkgebied. 

• Blijf flexibel en pas je aan op basis van de resultaten. 

6. Monitor en pas je strategie continu aan: 

• Houd regelmatig statistieken bij van je online prestaties. 

• Pas je strategie aan op basis van meetbare doelen en feedback. 

• Blijf leren en evolueren in lijn met veranderende trends. 
 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Printbaar Actieplan voor zelfstandige advocaten 

1. LinkedIn-optimalisatie: 

• ☐ Upload een professionele profielfoto. 

• ☐ Schrijf een boeiende samenvatting. 

• ☐ Benadruk specialisaties en ervaring. 

• ☐ Voeg relevante connecties toe. 

2. Lokale SEO-verbeteringen: 

• ☐ Vul Google Mijn Bedrijf volledig in. 

• ☐ Gebruik lokale trefwoorden in je content. 

• ☐ Verzamel positieve recensies. 

3. Contentstrategie Implementatie: 

• ☐ Identificeer de behoeften van je doelgroep. 

• ☐ Diversifieer je contentformaten. 

• ☐ Houd je content actueel en relevant. 

4. Sociale Media Slim Gebruiken: 

• ☐ Kies de juiste platforms. 

• ☐ Deel regelmatig waardevolle inhoud. 

• ☐ Betrek je doelgroep actief. 

5. Leren van Praktijkvoorbeelden: 

• ☐ Analyseer relevante succesverhalen. 

• ☐ Pas bewezen strategieën toe op jouw praktijk. 

• ☐ Blijf flexibel en leer van de resultaten. 

6. Continue Monitoring en Aanpassing: 



• ☐ Houd statistieken bij van online prestaties. 

• ☐ Pas je strategie aan op basis van meetbare doelen. 

• ☐ Leer en evolueer in lijn met veranderende trends. 

Dit actieplan is ontworpen om je op een gestructureerde manier te begeleiden bij het 

verbeteren van je online aanwezigheid als zelfstandige advocaat. Print het uit, vink de 

taken af en zie hoe je praktijk groeit in de digitale wereld. Veel succes! 
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